
Trousse média 2023



Un média
de référence 

À propos 
du Devoir

À propos
Fondé en 1910 par le journaliste et 
homme politique Henri Bourassa, Le Devoir est 
un média d’information multiplateformes 
québécois indépendant. Considéré comme un 
des journaux les plus importants et respectés 
du Canada, il est reconnu pour la rigueur de sa 
couverture journalistique ainsi que la qualité et 
la profondeur de ses analyses.

Le Devoir s’engage à 
défendre les idées et les 
causes qui assureront 
l’avancement politique, 
économique, culturel et 
social de la société 
québécoise.

— Brian Myles, directeur



Un média
de référence 

6 raisons 
d’annoncer sur 

nos plateformes
LA MARQUE
Le Devoir procure 
un  environnement 
sécuritaire et  crédible 
pour votre marque.

LE LECTORAT
Le Devoir permet de 
rejoindre des  
consommateurs 
prestigieux, influents,  
scolarisés, engagés et
diversifiés.

L'EMPREINTE
GÉOGRAPHIQUE
Le Devoir rejoint des 
lecteurs partout dans la
province.

L’ÉCOSYSTÈME
Une marque 
multiplaforme qui 
accompagne les 
lecteurs tout au long 
de leur parcours  de
consommation.

LES SOLUTIONS
MÉDIAS
Une flexibilité 
adaptée aux enjeux  
d’affaires des
annonceurs.

LES CONTENUS
D’une grande 
richesse, ils offrent  
des environnements
contextuels uniques
et engageants.
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Un média
de référence 

Une plateforme 
de confiance 

pour promouvoir 
votre marque

Le Devoir est une marque respectée et emblématique, qui procure un 
environnement sécuritaire et crédible pour votre marque.

Plus de 1200 compagnies et organismes nous font confiance 
chaque année pour diffuser leurs messages, leurs produits 
et leurs valeurs. 



Un média
de référence 
Un lectorat en 

croissance

Source: Vividata Base: Québec 18+ francophone:
Automne 2022 vs Automne 2021 et Automne 2017

Dans la dernière année, Le Devoir a su 
augmenter ses lecteurs ainsi que sa portée 
auprès des décideurs du Québec et du 
Canada. Son lectorat est plus éduqué (i-137) et 
influent (i-138) que la moyenne. 

1,294 M de lecteurs, soit 1 québécois sur 5, 
consultent Le Devoir chaque semaine.

+ 20% 
chez les gens 
d’affaires MOPEs

+ 25% 
chez les 
gestionnaires

+ 24% 
dans les foyers 
ayant un revenu 
de 200k et plus

Hausse de 8% 
du lectorat depuis 2021

Hausse de 39% 
du lectorat depuis 2017

Depuis un an, la croissance a été encore plus importante… 



La portée 
du Devoir

Papier et 
numérique

1 294 000
Lecteurs/semaine
Papier et
numérique

473 000
Lecteurs/semaine
Papier

1 017 000
Lecteurs/semaine
Numérique

30% de 
nos lecteurs

sont des
millénariaux

302 000 / sem

Source: Vividata étude automne 2022 – Base: Québec 
18+ francophone: 5 784 000 personnes 

A 18-34 A 35-49 A 50-64 A 65+

Lectorat (000)
Total

Papier

Numérique

34%

(i:146)

47%

(i:202)
440

219

301

29%

(i:123) 24%

(i:100) 19%

(i:80)

25%

(i:105)

309
90

256

16%

(i:63) 14%

(i:55)

17%

(i:67)

209 66
173

26%

(i:97)

335
98

21%

(i:82)

288

28%

(i:106)



La portée 
du Devoir

Une présence 
partout au 

Québec

une augmentation de

Montréal
576 000 lecteurs
45% (i-103)
Papier: 261 000
Numérique: 419 000

Québec
154 000 lecteurs 
12% (i-104)
Papier: 36 000
Numérique: 142 000

Gatineau/Ottawa
69 000 lecteurs
5% (i-135)
Papier: 10 000
Numérique: 69 000

Reste du Québec
494 000 lecteurs
38% (i-92)
Papier: 167 000
Numérique: 387 000

Source: Vividata étude automne 2022 – Base: Québec 
18+ francophone: 5 784 000 personnes 



Les médias 
d’information: 

un puissant 
véhicule

publicitaire

Environnements 
de qualité

Audiences 
de qualité

Engagement 
de qualité

Les impressions publicitaires 
n’ont pas toutes la même valeur !

Trois éléments-clés qui retiennent 
l’attention des utilisateurs



Un engagement 
de qualité

Des contenus 
qui font réagir

482 000
abonnés

130 000
abonnés

379 000
abonnés

Les publications sociales du Devoir génèrent un taux d’engagement 
exceptionnel par rapport à ses compétiteurs. 

0 100 200 300 400 500 600 700

Le Soleil

The Gazette

La Presse

Le Devoir

Interactions moyennes par publication

Facebook Instagram

Source: CrowTangle 1er janvier au 31 décembre 2022



Un engagement 
de qualité

Une plateforme 
de confiance 

pour promouvoir 
votre marque

La publicité dans les médias est la plus crédible 
auprès des consommateurs

(1) Source: News Media Canada/Tobin Research, 
Canadiens 18+, 2020

(2) Le Canada Numérique de 2023 –
ressac x Léger

52%

44%

44%

36%

21%

Journaux imprimés

Radio

Télévision

Extérieur

Magazine

39%

36%

35%

Sites web journaux

Sites web radio

Sites web télé

36%Engins de recherche

21%Médias sociaux

La publicité dans les journaux imprimés est plus crédible que tous 
les autres formats. (1) 

La publicité sur les sites web de médias d’information est plus 
crédible que toutes les autres plateformes numériques. (1) 

67% 
des canadiens sont 
favorables à ce que les 
entreprises locales 
augmentent leurs
placements publicitaires 
auprès des médias 
locaux. (2)



Un engagement 
de qualité

Des lecteurs 
réceptifs à la 

publicité

Source: Vividata étude automne 2022 – Base: Québec 
18+ francophone: 5 784 000 personnes 

(2) Source:  NewsBrands, The Benchmark Series: The 
powerful impact of placement cross-media advertising 

effectiveness study, Australia 2021

La publicité dans les médias rejoint des consommateurs 
plus réceptifs aux messages publicitaires

Médias d’information vs web en général (2) 

• La rétention des messages publicitaires diffusés 
dans les médias d’information imprimés et 
numériques est 2,2 X plus élevée 

• La perception de l’image de marque est 3,5 X plus 
élevée

Médias d’information vs Facebook (2) 

Le taux de rappel est 4 X plus élevé que sur Facebook

Médias imprimés vs web en général (2) 

Le taux de rappel est 8,5 X plus élevé que sur un site 
web général

52%
de nos lecteurs 
considèrent que la 
publicité est une bonne 
chose (i-111)

38%
confirment que la 
publicité influence leurs 
achats (i-122)



Une audience
de qualité

Le Devoir permet 
de rejoindre des 
consommateurs 

parmi les plus 
scolarisés, aisés et 

influents du 
Québec

24%

33% 9%

Source: Vividata étude automne 2022 – Base: Québec 
18+ francophone: 5 784 000 personnes 

44%
Femmes

(i-87) 56%
Hommes
(i-114)

Âge 
moyen 
47 ans 

29%
détiennent un diplôme 
universitaire (i-130)

sont des cadres 
supérieurs (i-188)

sont des gens d’affaires 
(MOPEs) (i-139)

appartiennent à la 
génération milléniale
(i-118)

37%
sont parents d’au moins 
un enfant (i-102)

15%
gagnent un revenu 
supérieur à 150 000 $ 
(i-150)



Des lecteurs
influents 

ambitieux
actifs 

raffinés 
cultivés

aventuriers
épicuriens

Source: Vividata étude automne 2022 – Base: Québec 
18+ francophone: 5 784 000 personnes 

17%

sont les premiers à se procurer des 
nouveaux produits parmi leurs amis (i-140)

43%

se font demander conseil avant l’achat de 
nouveaux produits (i-140)

Nos lecteurs sont des leaders 
sur le plan professionnel et 
personnel.

197 000 
occupent une fonction de 
gestionnaires
(i-125)

315 000
participent aux décisions d’achats 
au sein de leur entreprise
(i-148)

351 000 
se considèrent comme des 
entrepreneurs
(i-111)



Nos lecteurs sont des gens ambitieux, 
qui considèrent leur emploi comme 
étant plutôt une carrière (i-121), ils 
veulent gravir les échelons (i-146) ou 
lancer leur propre compagnie (i-141).

Source: Vividata étude automne 2022 – Base: Québec 
18+ francophone: 5 784 000 personnes 

Des lecteurs
influents 

ambitieux
actifs 

raffinés 
cultivés

aventuriers
épicuriens

Parmi les ambitions de nos 
lecteurs pour la prochaine 
année: 

233 000 lecteurs
ont l’intention de s’acheter une 
propriété
(i-126)

169 000
prévoient faire un voyage 
d’affaires
(i-132)

288 000
veulent faire l’acquisition d’un 
nouveau véhicule
(i-127)

149 000
sont à la recherche de 
nouveaux défis professionnels
(i-119)



50%

font du sport ou de 
l'exercice physique au 
moins une fois 
par semaine
(i-106)

42%

considèrent que les 
sports et les loisirs 
sont très importants 
pour leur famille
(i-118)

58%

aiment mener 
une vie de défis, 
de nouveautés et 
de changements
(i-122)

Nos lecteurs aiment être actifs et 
pratiquent une variété de sports 
et de loisirs.

Jogging
16% (i-140)
Ski et planche à neige
12% (i-133)
Chasse et pêche
15% (i-125)

Photographie
17% (i-126)
Vélo
18% (i-110)
Camping
17% (i-124)

Source: Vividata étude automne 2022 – Base: Québec 
18+ francophone: 5 784 000 personnes 

Des lecteurs
influents 

ambitieux
actifs 

raffinés 
cultivés

aventuriers
épicuriens



Des lecteurs
influents 

ambitieux
actifs 

raffinés 
cultivés

aventuriers
épicuriens

65%
sont prêt à payer plus pour 
avoir des produits de 
meilleure qualité (i-107)

32%
n’hésitent pas à dépenser 
pour des produits qui 
élèvent leur statut (i-122)

422 000 lecteurs équipent leurs foyers 
avec les dernières technologies (i-124)

281 000 achètent des produits griffés 
(i-119)

504 000 prennent beaucoup de plaisirs 
à soigner leur apparence (i-105)

164 000 conduisent un véhicule de luxe 
(i-142)

211 000 possèdent une résidence valant 
plus de 500 000$ (i-112)

164 000 disent dépenser beaucoup 
pour des produits de soins personnels et 
des cosmétiques (i-110)

Source: Vividata étude automne 2022 – Base: Québec 
18+ francophone: 5 784 000 personnes 



39%

se disent 
particulièrement 
intéressé par les arts
(i-110)

Livres
Nos lecteurs achètent en moyenne 9 livres papier 
et numérique par année.

Cinéma
197 000 lecteurs vont au cinéma une fois 
par mois. Ils préfèrent les films étrangers (i-148), 
les comédies (i-129) et les drames (i-125).

Musées
Nos lecteurs fréquentent les musées en moyenne 
4 fois par année.

Nos lecteurs ont un 
intérêt plus marqué que 

la moyenne des 
Québécois envers les 
arts et spectacles. Ils 

assistent fréquemment 
à divers événements 

culturels.

Concert classique
(i-139)
Théâtre
(i-121)
Danse
(i-147)
Concert de Jazz
(i-139)

Source: Vividata étude automne 2022 – Base: Québec 
18+ francophone: 5 784 000 personnes 

Des lecteurs
influents 

ambitieux
actifs 

raffinés 
cultivés

aventuriers
épicuriens



Des lecteurs
influents 

ambitieux
actifs 

raffinés 
cultivés

aventuriers
épicuriens

Source: Vividata étude automne 2022 – Base: Québec 
18+ francophone: 5 784 000 personnes 

Nos lecteurs 
font en moyenne 

2 voyages  
par avion 

annuellement

169 000 lecteurs ont l'intention de voyager pour 
affaires dans la prochaine année (i-132)

454 000 cherchent l’aventure lorsqu’ils voyagent 
(i-107)

407 000 préfèrent que tous les aspects de leur 
voyage soient luxueux (i-106)

1/2 des lecteurs
ont l'intention de 
voyager dans la 
prochaine année 
(i-105) et ils préfèrent des 
destinations qu’ils n’ont 
pas encore visitées 
(i-107)



Source: Vividata étude automne 2022 – Base: Québec 
18+ francophone: 5 784 000 personnes 

Des lecteurs
influents 

ambitieux
actifs 

raffinés 
cultivés

aventuriers
épicuriens

51% 
de nos lecteurs 
aiment recevoir à 
la maison (i-113)

30% 
fréquentent régulièrement 
les restaurants 
gastronomiques  (i-104)

61% 
considèrent ne pas avoir des 
goût alimentaires 
conservateurs (i-107)

Nos lecteurs sont prêts à payer 
plus pour:

• des aliments de bonne qualité
54% (i-103)

• de l’alcool de bonne qualité
40% (i-104)

• des produits écoresponsables
40% (i-113)



Un écosystème 
multiplateforme

Réseaux sociaux
Facebook
Instagram

Twitter
YouTube

Partenariats
Apple News+

MSN

Site Web

Application 
mobile

Application 
tablette

Balado

Infolettres

Édition régulière
du lundi au samedi

D Magazine

Cahier Plaisirs

Publications 
spéciales



L’expérience 
papier

Des contenus 
d’une grande 

richesse, 
qui offrent un 

contexte unique 
et engageant

Chaque jour — Cahiers A et B
Actualités, Opinion, Politique, Société, 
Économie, Monde, Culture, Sports



L’expérience 
papier

Des contenus 
d’une grande 

richesse, 
qui offrent un 

contexte unique 
et engageant

Samedi — 4 cahiers et +
Perspectives, D mag, Plaisirs, Cahiers spéciaux



L’expérience 
papier

Des formats 
d’impact qui 

répondent aux 
besoins des 
annonceurs 

Demie jaquette 
sur la une

Pages centrales
Format tabloïd

Double 1/3 flottant
Format broadsheet

Formats d’impact
• Demie jaquette sur la une

• Double pages centrales

• Formats flottants

Contenus
• Contenu partenaire 

(BIS)

• Contenu publicitaire

• Contenu contextuel

• Cahier promotionnel

Les produits 
imprimés du Devoir
proposent des 
environnements 
riches aux 
possibilités 
publicitaires 
variées.



L’expérience 
numérique

Web
7,8 M 
Impressions/ mois

3 M 
Visiteurs uniques/ mois

3 min. 08 sec.
Durée d’engagement

App 
Mobile

3,4 M
Impressions/ mois

46 500
Visiteurs uniques/ mois

4 min. 22 sec.
Durée d’engagement

App 
Tablette

1,8 M
Impressions/ mois

12 500
Visiteurs uniques/ mois

20 min. 13 sec.
Durée d’engagement

Des plateformes 
performantes

Source Google Analytics, moyenne mensuelle 
mai à octobre 2022



L’expérience 
numérique

Des solutions 
publicitaires 

variées

Formats vidéo
• Pré-roll

• Vidéo Outstream

• Bannière avec vidéo

Contenus
• Contenu partenaire 

(BIS)

• Contenu publicitaire

Formats d’impact
• Grand billboard

• Outstream natif

Formats réguliers
• Ilot

• Double ilot

• Super bannière

• Billboard

Ciblez 
vos audiences

Ciblages 
socio-démographique
Genre, âge, structure 
familiale, ménage avec 
enfants, revenu annuel, 
taille du ménage, niveau 
d’éducation, état civil, 
industrie d’activités et 
géolocalisation.

Environnements ciblés
Opinion, politique, 
société, économie, 
monde, environnement, 
culture, vivre, sports

www.ledevoir.com

https://www.ledevoir.com/societe/consommation/782948/completement-debranche-soyez-plus-ruses-que-disney-et-netflix-voici-comment?google_preview=npBd7p73FDoYn7vNoAYwn9eCqAaIAYCAgOCiq83MPg
https://www.ledevoir.com/societe/education/625515/coronavirus-14-jours-sans-ecole-pour-les-enfants-de-retour-de-voyage?fsk_force_campaign=1042M3220210915190956
https://www.ledevoir.com/culture/musique/785541/promesses-tenues-pour-lea-dessandre-et-l-ensemble-jupiter?google_preview=VCXWDbjuNawYvdHNoAYwve2CqAaIAYCAgOCq2p7w7AE&iu=21658289790&gdfp_req=1&lineItemId=6065491800&creativeId=138402172714
https://ledevoir.com/documents/pdf/Trousse-Media/PreviewBanniere1_TrousseMedia_Final_FR_2023_0316.pdf
https://www.ledevoir.com/societe/education/625515/coronavirus-14-jours-sans-ecole-pour-les-enfants-de-retour-de-voyage?fsk_force_campaign=1042M3220220208162736
https://ledevoir.com/documents/pdf/Trousse-Media/PreviewBanniere2_TrousseMedia_Final_FR_2023_0316.pdf
https://ledevoir.com/documents/pdf/Trousse-Media/PreviewBanniere2_TrousseMedia_Final_FR_2023_0316.pdf
https://ledevoir.com/documents/pdf/Trousse-Media/PreviewBanniere1_TrousseMedia_Final_FR_2023_0316.pdf
https://ledevoir.com/documents/pdf/Trousse-Media/PreviewBanniere1_TrousseMedia_Final_FR_2023_0316.pdf


L’expérience 
numérique

Des solutions 
publicitaires 

variées

Formats vidéos
• Écrans avec 

intégration vidéo

Contenus partenaires
• Contenu partenaire web 

(BIS)

Formats d’impact
• Plein écran

Formats réguliers
• Demi écran

• Quart d’écran

• Double ilot

Application tablette

Formats vidéos
• Pré-roll

Formats d’impact
• Double ilot

Formats réguliers
• Ilot

Application 
mobile Formats réguliers

• Ilot

• Double ilot

• Bannière 595 x 90

Infolettres
Formats audio

• Commandite (6 et 15 sec.)

• Midroll (6, 15 et 30 sec.)

Balado

https://ledevoir.com/documents/pdf/Trousse-Media/PreviewTablette1_TrousseMedia_Final_FR_2023_0316.pdf
https://ledevoir.com/documents/pdf/Trousse-Media/PreviewTablette1_TrousseMedia_Final_FR_2023_0316.pdf
https://ledevoir.com/documents/pdf/Trousse-Media/PreviewTablette2_TrousseMedia_Final_FR_2023_0316.pdf
https://ledevoir.com/documents/pdf/Trousse-Media/PreviewTablette2_TrousseMedia_Final_FR_2023_0316.pdf


Des 
environnements 

riches
Le Devoir 

et ses sections

Des contenus 
diversifiés
Le Devoir offre une couverture complète et détaillée de 
l’actualité, locale et internationale. Chaque semaine, plus de 
150 journalistes, dont une vingtaine de chroniqueurs 
et éditorialistes, creusent les enjeux d’ici et d’ailleurs.

Opinions
Politique
Société
Économie
Monde
Culture
Perspectives
Vivre
Sports



Des 
environnements 

riches
Du contenu 
respecté et 

consulté par les 
décideurs

Opinions
La section Opinions 
est un canal privilégié 
par les personnalités 
publiques et les 
experts pour exprimer 
leurs idées et tâter le 
pouls de la société 
québécoise.

Politique
Une couverture active 
et impartiale de la 
politique municipale, 
provinciale, nationale 
et internationale. 

Économie
Nos chroniqueurs et 
journalistes analysent 
les dernières actualités 
économiques et le 
monde de la finance.



Des 
environnements 

riches
Des angles 

inédits et des 
sujets originaux 

pour aller plus 
loin que la 

nouvelle

Perspective
Les différentes 
facettes de l’actualités 
décortiquées.

Le Devoir de philo, d’histoire, de 
littérature et de science
Chaque samedi, on se fait un devoir de 
creuser un sujet sous l’angle d’une de ces 
disciplines pour approfondir la réflexion.



Des 
environnements 

riches
Le D Magazine

Le D Magazine
Le D Magazine est un cahier publié le 
samedi et qui aborde la culture sous toutes 
ses formes.

Dossiers, entrevues, suggestions, critiques 
et actualités: environ 260 textes culturels 
par mois sont écrits par une équipe de 
journalistes passionnés.

Culture

Théâtre
Musique
Cinéma
Écrans
Arts visuels
Danse

Lire

Essais
Fiction
Bande 
dessinée
Jeunesse
Poésie



Découvrez 
les éditions de 
l’automne

Des 
environnements 

riches
Le D Magazine

Rentrées culturelles et littéraires
Deux fois par l’année, l’équipe du D Magazine souligne les moments forts du 
milieu culturel et littéraire sous forme d’éditions spéciales. 
Un rendez-vous incontournable pour les lecteurs et les annonceurs.

https://ledevoir.com/documents/pdf/Trousse-Media/RentreeCulturelle2022.pdf
https://ledevoir.com/documents/pdf/Trousse-Media/RentreeLitteraire2022.pdf


Des 
environnements 

riches
Le cahier 

plaisirs. plaisirs.
Publié chaque samedi et décliné dans nos 
formats numériques, le cahier Plaisirs 
informe et cultive tout en invitant à se poser, 
café en main, pour plonger dans des 
lectures ludiques et légères, riches en 
saveurs, couleurs et découvertes.

Trois sections à dévorer:
manger.
voyager.
inspirer.



Publications 
spéciales

Des solutions 
flexibles pour les 

annonceurs

Thématiques
Cahiers sur un thème choisi 
par Le Devoir (publicité 
contextuelle, sans droit de 
regard sur le contenu)

Sur mesure
Cahiers pour souligner un 
événement ou une thématique 
précise financés en totalité ou 
en partie par l'annonceur 
(publicité contextuelle, sans 
droit de regard sur le contenu, 
suggestions toutefois permises)

Promotionnels
Développés par l'équipe des 
cahiers spéciaux et/ou par 
les  annonceurs, ces cahiers 
portent une mention 
«publicité».  



Les publications spéciales 
proposent une panoplie de 
cahiers aux thématiques variées, 
tout au long de l’année. Ces 
cahiers offrent de nombreuses 
possibilités publicitaires aux 
annonceurs.
Demandez le calendrier des publications 
spéciales en écrivant à publicite@ledevoir.com

Publications 
spéciales

Des solutions 
flexibles pour les 

annonceurs

• Cahier 
promotionnel

• Cahiers 
sur mesure

• Contenu 
contextuel

• Publicité 
à la une

• Contenu 
partenaire

• Contenu 
publicitaire

• Commandite
• Formats 

d’impact

Solutions publicitaires



Contenus 
sur mesure

Trois types 
de contenus pour 

mettre en valeur 
votre marque 

Contenu partenaire
Contenu élaboré par Le 
Devoir, en collaboration avec 
l’annonceur, misant sur la 
promotion de ses valeurs, 
sans faire la promotion de sa 
marque.

Contenu publicitaire
Contenu élaboré par Le Devoir, 
pour l’annonceur faisant la 
promotion ou la publicité de sa 
marque.

Contenu contextuel
Contenu rédactionnel 
élaboré par Le Devoir, 
correspondant aux valeurs 
de l’annonceur et offrant un 
environnement publicitaire 
pertinent.



Source: Google analytics

Contenus 
sur mesure

Contenu
partenaire

Le contenu natif est un format  
publicitaire imitant le contenu 
éditorial.
Les annonceurs utilisent le 
contenu natif pour renforcer leur 
marque auprès des lecteurs en 
proposant du contenu pertinent et 
informatif. Les contenus se 
présentent sous plusieurs formes: 
article, infographie, quiz, vidéo 
reportage et photoreportage.

L’exemple ci-joint a été produit 
en collaboration avec 

Importations édika.

Pages vues: 10 212  

Temps moyen: 5 min. 20 sec

Consultez 
ce contenu 

en ligne

https://www.ledevoir.com/bis/765127/comment-choisir-la-bonne-machine-a-espresso


DIFFÉRENTIATEURS
Taux d’engagement moyen 

de 14%

Temps de lecture moyen: 
2:54 minutes

Droits sur le contenu 

Campagne de publicité 
sur Facebook

Contenu écrit par 
des journalistes

AMPLIFICATION  
ET PROMOTION

Campagne de promotion sur 
l’écosystème du Devoir via des 
bannières publicitaires et des 

formats natifs.

Publication Facebook en 
partenariat avec l’annonceur

Environnement publicitaire de 
l’article dédié à l’annonceur

INDICATEURS DE 
PERFORMANCE

Impressions

Pages vues 

Taux de clics

Taux de complétion

Temps passé sur le contenu

Taux d’engagement

Contenus 
sur mesure

Contenu
partenaire

Portée du contenu

Papier
Édition papier du samedi : 326 000 lecteurs

Numérique
Nombre moyen de pages vues: 6605 (1)

Temps de lecture moyen: 2:54
Taux moyen d’engagement social: 14%

Source: Vividata étude automne 2022 – Base: Québec 18+ 
francophone: 5 784 000 personnes

(1) Source Google Analytics, 1er janvier au 31 décembre 2022



Contenus 
sur mesure

Contenu 
partenaire

Exemples de contenu partenaire

Sépaq Microsoft Desjardins

https://www.ledevoir.com/bis/779349/l-hiver-autrement
https://www.ledevoir.com/bis/665592/engagement-au-travail-le-paradoxe-du-modele-hybride
https://www.ledevoir.com/bis/709377/l-appel-du-large-planifier-le-voyage-d-une-vie


Contenus 
sur mesure

Contenu 
publicitaire

Présenté comme du contenu 
rédactionnel, le contenu 
publicitaire (publireportage) est 
rédigé par l’équipe des 
publications spéciales du Devoir. 
Ce contenu porte la  mention 
«contenu publicitaire».

2 min. 55 sec.

Temps moyen de 
lecture par article (1)

• Contenu de qualité rédigé 
par des rédacteurs

• Promotion du contenu sur les 
plateformes du Devoir

• Un environnement 
publicitaire de l’article en 
ligne dédié à l’annonceur

• Disponible en pleine page ou 
demi page

(1) Source Google Analytics, 1er janvier au 31 décembre 2022

Consultez 
ce contenu 

en ligne

https://www.ledevoir.com/contenu-commandite/622392/pointe-gaspesienne-depaysement-garanti


Contenus 
sur mesure

Contenu 
contextuel

Le contenu contextuel propose 
un placement  publicitaire dans 
un environnement 
rédactionnel pertinent.

Le contenu est produit sous 
forme d’article informatif ou 
éducatif en lien avec les activités 
du partenaire en contrepartie 
d’un achat publicitaire. 

L’article est diffusé sur l’édition 
papier, web et tablette.

• Contenu de qualité 
rédigé par un journaliste

• Promotion du contenu 
rédactionnel sur les 
plateformes du Devoir

• Environnement 
publicitaire de l’article 
dédié à l’annonceur

• Disponible en pleine page 
ou demi page

Disponible dans les 
cahiers des publications 
spéciales, incluant le 
cahier Plaisirs.

https://www.ledevoir.com/vivre/alimentation/771666/operation-cadeaux-gourmands


Vous voulez en 
savoir plus?

Contactez-nous

Pour annoncer:

Service de la publicité
publicite@ledevoir.com
514.985.3399

mailto:publicite@ledevoir.com



